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EINLEITUNG

Das Projekt MITWIRKUNG! will die aktive
Beteiligung von Kindern und Jugendlichen an
der Gestaltung ihrer eigenen Lebenswelt und
an politischen Prozessen auf allen Ebenen
fordern.

Um dem Projekt ein zeitgemiRes AuRReres zu
geben, haben wir ein Corporate Design (CD)
entwickelt.

Das Corporate Design pragt das visuelle
Erscheinungsbild des Projekts MITWIRKUNG!.
Damit bekommt die Marke einen einheitlichen
Auftritt und eine eigenstandige visuelle Iden-
titat.

Das vorliegende Corporate Design Manual
regelt den Einsatz von Logo, Schriften, Farben
und die Handhabung der Design-Elemente.

Die Gestaltungsrichtlinien dieses Corporate
Design Manual sind verbindlich.

Kontakt

Fur weitere Informationen:

Kreisjugendwerk der AWO Essen
Mail: info@jugendwerk-essen.de

AKJ Essen
Mail: jennifer.aden @akj-essen.de

Politische Jugendbildung Stadt Essen
Mail: t.baersch@jugendamt.essen.de
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Logo-Konstruktion

Das Logo MITWIRKUNG! wird immer in einem
Wort und ausschlieBlich groR und mit Ausrufe-
zeichen geschrieben. Der Bereich MIT und das !
werden sowohl Gber den Fettdruck als auch
farblich hervorgehoben und betont. Fiir das
Logo wird der Name MITWIRKUNG! mit einem
Balken und dem Claim IN ESSEN erganzt.

ITWIRKUNG!

Abstand = 1X
Balkenstarke = 3X

\ \
Positionierung des Claims
im Balken



Logo-GrofRen

Die GroRe des Logos orientiert sich an den
Einsatzmedien. Im Rahmendesign wird es
immer oben links plaziert und nimmt fast die
Halfte der Formatbreite ein, immer abzliglich
des AulRenrahmens (siehe auch Seite 17) und
des AuRenabstands zum Rahmen. Bei einem
DIN-A4-Format mit einer Breite von 210 mm
wiirde die Logobreite 93 mm betragen.

AuRenrahmen 2X Halfte der Formatbreite
Rahmenabstand 1X

ITW\RKUNGI

Aus Griinden der Lesbarkeit sollte eine Logo-
Mindestbreite von 25 mm nicht unterschritten
werden.

MITW'RKUNGI Logo-Mindestbreite von 25 mm



Logo-Freiraum

Damit das Logo deutlich erkennbar ist, wird es
von einem geschiitzten Bereich umgeben (in
der GroRe der Balkenhdhe). In diesem Freiraum
dirfen keine Elemente platziert werden.

Ausnahmen bilden der Slogan oder der Veran-
staltungsname, die direkt unter dem Logo mit
geringerem Abstand plaziert werden.

MITWIRKUNG!

D Freiraum = 1X

MITWIRKUNG!

Abstand = 1X



Logo-Erganzungen

Flr eine inhaltliche Verstarkung kann das Logo
mit dem Slogan ,Gemeinsam in deinem Stadt-
teil was bewegen” erganzt werden.

Oder auch der Name einer Veranstaltung kann
hier prominent unter dem Logo erscheinen, um
die Verbindung zu MITWIRKUNG! zu verdeut-
lichen.

MITWIRKUNG!

MITWIRKUNG!



Logo-Anwendungen

Das Logo sollte immer in den beiden Farben
Magenta und Schwarz oder, wenn das farbliche
Umfeld es erfordert, in den beiden Farben
Magenta und Weil} dargestellt werden.

In Ausnahmefallen kann es auch nurin Schwarz
oder nur in Weil3 erscheinen.

MITWIRKUNG! RAiIGIE

IN ESSEN

MITWIRKUNG! mu I NURGSVINTSE




Nicht erlaubte Anwendungen

Zu vermeiden sind Anwendungen, bei denen
die Lesbarkeit durch fehlende oder zu dhnliche
Farbkontraste, unruhige oder grafische Hinter-
grinde beeintrachtigt wird.

Zudem darf das Logo nicht verzogen oder
farblich verandert werden.

MITWIRKUNG!
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WIRKUNG!
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FARBEN

Die Primar-Farben

Die Logo-Farben Magenta, Schwarz und Weif}
sind Hauptbestandteile der Corporate Identity.
Es ist darauf zu achten, dass die Umgebung die
Farbkraft der Hauptfarben unterstiitzt.

Die Logo-Farben kénnen in abgeschwachter
Form als Hintergrundfarbe verwendet werden.

Magenta
FUr Print in CMYK Fir Print in Vollton Fur das Internet

PANTONE
PROCESS MAGENTA C

196
(0
122

#c4007a

30% 20%

Schwarz
Fir Print in CMYK Fir Print in Vollton Fir das Internet

PANTONE
BLACK C

XR<ZO
nmon o

- O OO

o
o

#000000

30% 20%
Weil}
Fir Print in CMYK Fir Print in Vollton Fir das Internet
C=0 PANTONE R = 255
M= 0 WHITE C G = 255
Y = 0 B = 255
K=20 HFFFFFF

80% 70% 60% 50% 40% 30%



FARBEN

Die Sekundar-Farben

Als Sekundar-Farben stehen fiir Auszeichnungen
Blau, Orange und Hellgrin zur Verfligung.

Diese konnen das Farbklima erganzen, dirfen
aber nicht dominieren und lediglich zum Setzen
von Akzenten verwendet werden.

Fir Print in Vollton Fur das Internet

PANTONE 28
293 C 95
166

#1c5fa6

20%

Orange
Fur Print in CMYK Fir Print in Vollton Fiir das Internet

PANTONE 222
151C 149
a1

#dd9529

30% 20%

Fir Print in Vollton Fir das Internet

PANTONE 146
368 C 185
59

#92b93a

30% 20%




TYPOGRAFIE

Die Schriften

Fir alle Anwendungen verwenden wir im
FlieBtext die Schrift ,Ubuntu Regular” und
die ,Ubuntu Bold" fir Untertitel und Hervor-
hebungen.

Ubuntu Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890!"85%&/()=?@%€

Ubuntu Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!“85%&/()=?@€



Die Schriften

Fiir Headlines und Claims verwenden wir

die ,,DIN Pro”. Der Claim im Bildhintergrund aus
der ,You are loved Pro" liegt als Vektor und Bild
in der Datenbank.

Aus technischen Griinden kann als Alternative
fir Powerpoint und Web die Schrift ,, Arial”
verwendet werden.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
12345678901§5%&/()=?0€

You are Loved Pro

ABCDEFGHUKLMNOPGRSTUUWNY2
ahcdefghijkimnoparstuvwxyz
1234567890185 %&/()="@€

Arial
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890!“§5%&/()=?@€

Arial Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!“§5%&/()=?@€



BILDSPRACHE

Bildstil

Je nach Gestaltung kann der Bildstil eine Band-
breite von Gefiihlen und Eindriicken vermitteln,
mit denen die inhaltliche Botschaft verstarkt
werden kann.

Hintergrundbilder

Hintergrundbilder z.B. fiir Textaussagen
dirfen nicht zu unruhig sein und miissen Gber
den Kontrast zum Text eine gute Lesbarkeit
gewadhrleisten.




Personenbilder

Personenbilder spiegeln die Zielgruppe im posi-
tiven Sinne und kommunizieren offen mit dem
Betrachtenden.

Der direkte Blick zieht an, weckt das Interesse
und ist der erste Schritt, um miteinander in
Kommunikation zu treten.

Idealerweise bilden wir mehrere Personen ab,
um die Akzeptanzbreite in der Gruppenzu-
gehorigkeit zu erhohen. Eine einzelne Person
hingegen fokussiert den Blick starker.

MENSAMIINNS

= = il nﬂ.ﬂ&\h



DESIGN-ELEMENTE

Die Trager*innen

In jedem Essener Stadtbezirk gibt es Ansprech-
partner*innen von unterschiedlichen Trager=*in-
nen, wie z.B. das Kreisjugendwerk der AWO,
die Evangelische Jugend, Die Falken, den Stadt-
verband Essener Kinder- und Jugendverbande
und die Jugendhilfe Essen.

Dafiir wird ein Absenderbalken verwendet, der
sich aus mehreren Elementen zusammensetzt.

KREIS J JUGENDWERK
DER AWO ESSEN

Absenderbalken mit QR-Code

In der Mitte steht das Logo der fiir den Bezirk

zustandigen Ansprechpartner*innen bzw. der

Hauptausrichter*innen der Veranstaltung.
. Rechts und links davon stehen immer die zwei
Logos der Ansprechpartner*innen der Stadt
Essen: das AKJ (Arbeitskreis Jugend Essen) und
das Jugendamt der Stadt Essen.
Links neben dem Balken steht ein QR-Code als
Verlinkung zur MITWIRKUNG! Homepage.

QR-Code und Absenderbalken stehen immer
am unteren Rand im Satzspiegel und bilden
bei allen Anzeigen, Plakaten oder Rollu-ps ein
Design-Element mit einem hohen Wieder-
erkennungswert.



GESTALTUNGSRAHMEN

Visuelle Konstanten Fiir Print
Der Formatrahmen, der Absenderbalken und
das Logo bilden die visuellen Konstanten Fir
Printprodukte wie Flyer, Plakate oder Rollu-ps.
Bei einer dunklen Binnenfldche oder einem
dunklen Bild ist der Formatrahmen weif und
bei einer hellen Binnenfldche magenta.
Die Rahmenstarke betragt immer 1/30 der
Formatbreite.
DINA4-210 mm =7 mm
DINA3-297 mm=9,9mm > 10 mm
DIN A2 -420 mm =14 mm
DINA1-594 mm=19,8 mm >20 mm
(plus 3 mm Anschnitt)

Logo Logo

IN ESSEN

WIRKUNG MITWIRKUNG!

Absenderbalken Absenderbalken

Formatrahmen weil Formatrahmen magenta



Visuelle Konstanten im Internet
Die Farbigkeit und das Logo bilden im Internet
die starksten visuellen Konstanten.

Krdftige Rahmen bei den Bannern in der Farbe
Magenta oder die Adaption der Bildsprache,
wie wir sie im Print haben, bilden den visuellen
Auftritt im Internet.

O O

| START | UBER UNS | VORORT | BILDUNG | REISEN & FREIZEITEN | ENGAGEMENT | KONTAKT

WIRKUNG

IN ESSEN

JUGENDFORUM 4

15. SEPTEMBER 2024
VON 16:30 BIS 20:30 UHR
ESSEN JZ SCHONNEBECK
SAATBRUCHSTRASSE 57

EINLASS: 16:00 UHR
AB 20:30 UHR CHILLOUT

GEMENSAM N DENEN STADEL WS BEWEGE

.Bild o by Mitk i " und ,SpaR” e

Arbeit. Und




GESTALTUNGSBEISPIELE

Gestaltung Plakat

DIN-A1-Plakat, z.B. fiir ein Jugendforum im
Bezirk

WIRKUNG

IN ESSEN

JUGENDFORUM




Gestaltung Roll-up

Roll-up-Banner im Format 100 x 200 cm

ndwerk—essen.ﬁe
am.cnm/jugendmk_essen

www.juge
www,instagr




Gestaltung Beachflag
Beachflag-Banner im Format 90 x 180 cm. Die
Gesamthohe betrdagt 250 cm.

Die Flagge hat die Form eines Tropfens und
wird auch Beachflag Drop genannt.

WIRKUNG

IN ESSEN




DATENBANK

Verzeichnis

In der Datenbank findest Du Basis-Elemente
die Du fiir die Gestaltung von Drucksachen in
den unterschiedlichsten Formaten bendtigst
sowie Vektordateien im EPS Format fiir Folien-
schnitte.

Ordnerstruktur

01_MitWirkung_Logos
MitWirkung_Logo_23_Netz
(ftir Anwendungen im Internet)
MitWirkung_Logo_23_Print_4c
(fir Print in cmyk / 300 dpi Hi-Res)
MitWirkung_Logo_23_Print_Pantone

(fir Print in Pantone Volltonfarben plus Vektor)

MitWirkung_Logo_23_Print_SW
(fir Print in Schwarz / Weif$ plus Vektor)

02_MitWirkung_Traeger_Logos
AKJ_Logo_Print/Netz
(fir Print und Internet)
AWO_JW_Logo_Print/Netz
(fir Print und Internet)
Jugendamt_Logo_Print/Netz
(fir Print und Internet)

03_MitWirkung_Absenderbalken
far Print mit QR-Code in den Formaten
DIN A4, DIN A3, DIN A2, DIN A1 und
fir Rollups mit einer Breite von 100 cm



04_MitWirkung_Farbrahmen
far Print in den Formaten
DIN A4, DIN A3, DIN A2 und DIN A1
(zuzliglich 3 mm Beschnitt rundum)

05_MitWirkung_Backgrounds
far Print in den Formaten DIN A4
(sind noch skalierbar)

06_MitWirkung_Claim
fr Print in GroR in den Farben Schwarz
und Weiss auf transparentem Grund



